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Creative accounting refers to accounting practices that deviate from standard accounting
practices. To investigate the problem we will explore some definition of creative
accounting, consider the various ways in which this can be undertaken, explore the range
of reason for a company’s directors to engage in creative accounting and identify some
ways for limit it.

. Nu tot ceea ce este ingaduit este si cinstit”

1. Definirea conceptului de contabilitate creativa

In pofida cresterii importantei potentiale a documentelor de sintezi si a complexificarii
activitdtii dezvoltate de organismele de normalizare, informatia contabild nu reuseste sa-si
indeplineasca functiile ce-i revin decat partial. Proba cea mai evidenta a acestei constatari o
constituie numeroasele scandaluri financiare.

Acestea au la bazd fie descoperirea unor falsuri, fie a unor tehnici de disimulare a situatiei
reale, fenomene cunoscute sub denumirea de contabilitate creativa.

Cea mai substantiala definitie datd contabilitatii creative 1i apartine lui Naser , in opinia
cdruia contabilitatea creativa este: ,,1) procesul prin care, data fiind existenta unor brese in
reguli, se manipuleaza cifrele contabile si, profitind de flexibilitate, se aleg acele practici de
masurare si divulgare ce permit transformarea documentelor de sintezd din ceea ce ele ar
trebui sa fie in ceea ce managerii doresc; 2) procesul prin care tranzactiile sunt structurate
de asemenea manierd Incat sd permita ,,producerea” rezultatului contabil dorit”

Desi existd neintelegeri in ceea ce priveste definirea contabilitatii creative, majoritatea
cercetdtorilor accepta cd aceasta se remarca prin doud aspecte. Primul aspect vizeaza
utilizarea imaginatiei profesionistilor contabili pentru a traduce acele inovatii juridice,
economice §i financiare pentru care nu existd, Tn momentul aparitiei lor, solutii contabile
normalizate. Cel de-al doilea aspect releva faptul cd montajele ce decurg din aceasta
inginerie financiara sunt initiate n functie de incidenta lor asupra bilantului si rezultatelor
intreprinderii.
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2. Factori determinanti in dezvoltarea tehnicilor de contabilitate creativa

Situatiile financiare se identifica ca victima si contabilitatea creativa ca arma a crimei. Ceea
ce lipseste deocamdata e mobilul crimei.

Astfel factorii care-i determind pe manageri sa utilizeze aceste tehnici sunt:

— Costurile rezultate din conflictul de interese. Conform teoriilor pozitive, orice contract
prezinta costuri asociate. Acestea explicd diferentele intre procedurile contabile
utilizate de cétre firme si momentul adoptarii anumitor proceduri contabile specifice.

Procedurile contabile pot afecta gradul de lichiditate al firmei printr-un proces politic.
Procesul politic reprezintd o competitie intre indivizi in ceea ce priveste transferul de
bogatie. Astfel, este posibil ca, in scopul de a evita presiunile din partea guvernului si de a
mari subventiile acordate firmei, managerii sd aleagd proceduri contabile care reduc
profitul.

— Incompetenta managerilor. Managerii incompetenti isi concentreazd atentia asupra
unor aranjamente particulare si neglijeaza sistemul de informare contabila si ratele
financiare, care incep sd se deterioreze. O societate ajunsd In acest stadiu incepe
indubitabil sd utilizeze contabilitatea creativd. Motivatia este evidentd. Deoarece
societatea nu a obtinut performante satisfacatoare, este posibil ca furnizorii sd nu mai
acorde credit comercial, creditorii sd-i micsoreze termenele de rambursare a creditelor,
clientii sa isi caute alti furnizori. Utilizind contabilitatea creativd, managerii adopta o
pozitie defensivda. Refuzul lor de a admite esecul este o componentd posibild a
atitudinii psihologice normale, conform careia ,,norii se vor ciocni in altd parte”. Se
poate concluziona cd, uneori, contabilitatea creativd poate fi asociatd cu esecul;
societatea o utilizeazad pentru a amana ziua ,.fatala”.

— Incertitudinea si riscul. Potrivit lui Goodfellow, utilizarea contabilitatii creative este
rezultatul cresterii volatilitatii unora dintre elementele pietei. Astfel, trecerea de la
moneda constantd la rate de schimb fluctuante, cresterea ratei dobanzii, corelatd cu
cresterea ratei inflatiei, a avut ca rezultat cresterea incertitudinilor. In astfel de situatii
societdtile sunt motivate sd adopte instrumente de reducere a riscului. Problema rezulta
insa din faptul ca normalizarea reprezentdrii contabile cunoaste, In mod constant, o
intarziere 1n raport cu aceste instrumente.

— Varietatea activitatilor economice. Caracterul extrem de variat al activitdtilor
economice impune o serie de particularitdti in ceea ce priveste evaluarea acestora. Ca
urmare, pentru a reprezenta cat mai bine imaginea unei activitati date, este necesara
acordarea unei marje de libertate. Aceasta libertate se traduce prin existenta optiunilor
in materie de evaluare. Utilizarea optiunilor, desi legitima, permite Intreprinderilor sa-si

,,hetezeascd” rezultatele.

— Atitudinea utilizatorilor de informatii financiar contabile. Se considerd ca insisi
utilizatorii situatiilor financiare pot contribui la utilizarea contabilitatii creative prin
importanta excesivd acordatd rezultatului contabil. Astfel, faptul ca, in general
investitorii cauta cresteri stabile ale castigurilor incurajeazd societatile sa-si
»hetezeasca” performantele pentru a satisface exigentele acestora. Concret, dividendele
si constituirile de rezerve au impact asupra pretului actiunilor deoarece ele furnizeaza
investitorilor informatii despre profitabilitatea firmei. O schimbare in ratele de

repartizare a profitului ar putea prevesti modificdri ale profitabilitatii viitoare si, ca
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urmare, ea are efect asupra pretului actiunii. Devine evident cd in situatia in care
managerii doresc sa creasca pretul actiunii si contabilitatea creativa 1i poate ajuta,
aceasta reprezintd o tehnica atractiva.

3. Practici de contabilitate creativa

cheltuielilor de dezvoltare si al fondului comercial, la reevaluare, la politica de amortizare
si provizioane, la capitalizarea cheltuielilor ulterioare punerii in functiune si a dobanzilor.

Utilizarea contabilitatii creative in ceea ce priveste operatiile de locatie rezidd din
clasificarea contractelor de leasing financiar si operational. Aceastd clasificare are
importante implicatii asupra unor indicatori precum rata indatorarii si rata de revenire a
activelor. Ca urmare, societdtile care preferd o majorare a cheltuielilor curente fara
afectarea activelor si datoriilor opteaza pentru un leasing operational. In situatia inversi e
de preferat leasingul financiar.

sunt legate, in special de evaluarea stocurilor, de volumul productiei stocate si de alegerea
metodei de contabilizare a contractelor de constructii.

Prezentam, schematic, Tn continuare aceste practici precum si impactul acestora asupra
rezultatului:

Tabel nr 1.
Practica Societatea are interesul de a | Societatea are interesul de a
majora rezultatul diminua rezultatul
Definirea cheltuielilor | Includerea  mai  multor | Eliminarea unor cheltuieli
incluse in costul de achizitie | cheltuieli 1n costul de | din costul de achizitie
achizitie
Tratamentul cheltuielilor | Capitalizarea  cheltuielilor | Recunoasterea dobénzilor in
privind dobanzile privind dobanzile cheltuielile exercitiului
curent
Tratamentul cheltuielilor | Includerea  mai  multor | Eliminarea unor cheltuieli
indirecte de productie cheltuieli in costul de | din costul de productie
productie
Decizia de a constitui sau nu | Majorarea  stocului ~ de | Diminuarea  stocului de

un stoc de produse finite

produse finite

produse finite

Evaluarea stocurilor la iesire

Utilizarea metodei FIFO, in
conditii de crestere a
preturilor, respectiv
utilizarea metodei LIFO, in
conditii de scadere a
preturilor

Utilizarea metodei LIFO, in
conditii de crestere a
preturilor, respectiv
utilizarea metodei FIFO, in
conditii de scadere a
preturilor

Metoda de contabilizare a
contractelor de constructii

Metoda
avansare

procentajului  de

Metoda terminarii lucrarilor

Vénzarea stocurilor
prevazutd cu o optiune de
rascumparare

Vénzarea si rdascumpdrarea
stocurilor sunt analizate ca
doud operatii distincte

Vénzarea si rascumpdrarea
stocurilor sunt analizate ca o
operatie unica

444




Alte practici de contabilitate creativa se refera la politica de provizioane, diminuarea
pierderilor din creante, productia de imobilizari, dezindatorirea in fapt (in-substance
defeasance) etc.

4. Imaginea fidela: solutie versus impediment in lupta cu contabilitatea
creativa

Notiunea de imagine fideld (true and fair view) este de origine britanicd iar una dintre
putinele definitii 1i apartine lui Lee, care in 1982 preciza: ,,Astazi, imaginea fidela a devenit
un termen de artd. Ea presupune prezentarea de conturi ntocmite in conformitate cu
principiile contabile general acceptate, utilizarea de cifre cat mai exacte posibil, realizarea
de estimari cat mai rezonabile si aranjarea lor de asa maniera Tncét sd se poatd furniza, cu
toate limitele practicilor contabile curente imaginea cea mai obiectiva posibil, lipsitd de
erori, distorsiuni, manipuldri sau omisiuni semnificative. Cu alte cuvinte trebuie avute in

vedere atit litera cat si spiritul legii”™®

Analizand aceasta definitie sesizam patru aspecte®:

— Referirile la ,estimdri cat mai rezonabile” si la limitele practicilor contabile
curente” implicd o anumitd tolerantd fatd de unele imprecizii inevitabile. Altfel
spus, ,este preferabil sd aproximezi decadt sd gresesti cu exactitate”. Aceasta
cugetare, ce-i apartine lui J. M. Keynes poate explica nlocuirea cerintei de ,true
and correct view” cu cea de ,true and fair view”. Schimbarea s-a facut la
recomandarea Institutul Expertilor Contabili din Anglia si Tara Galilor, deoarece
,correct” era un cuvant excesiv de precis pentru a reflecta practicile de contabilitate
si de audit. Privitd din acest unghi, imaginea fideld poate fi consideratd ca un
stimulent in utilizarea tehnicilor de contabilitate creativa.

— Lee vorbeste despre ,,imaginea cea mai obiectiva posibil”, adicd despre neutralitate.
Faptul ca informatiile contabile trebuie sa fie neutre este deja reglementat.
Neutralitatea presupune ca situatiile financiare, prin modul de selectare si
prezentare a informatiilor, sd nu influenteze luari de decizii si judecati care sd
conducd la un rezultat predeterminat. Analizatd din acest unghi imaginea fidela
actioneaza impotriva contabilitdtii creative.

— Referirile la ,,omisiuni” si la , litera si spiritul legii” i-a facut pe unii sa considere ca
cerinta de ,.true and fair view” este mult mai riguroasd decét formulele precedente.
,» True” (adevaratd) semnificd litera legii, iar ,fair” (loiald), spiritul acesteia.
Urmatoarea poveste pune in evidenta cele doud cuvinte: Cépitanul unui vas era
ingrijorat ca secundul sau bea foarte mult. Intr-o zi, el a scris in jurnalul de bord:
,Secundul a fost beat azi” Informatia a fost in acelasi timp adevirata si loiala. In
ziua urmadtoare, secundul, vazand ce scrisese capitanul, a adaugat: ,,leri cdpitanul a
fost treaz”. Informatia a fost adevaratd dar nu si loiald. Dacd Tn mod obisnuit
cdpitanul era treaz acest lucru nu ar mai fi meritat sa fie comentat. Privita din acest
unghi, imaginea fideld este un instrument impotriva utilizarii contabilitatii creative.

— Lee vorbeste despre ,.conturi intocmite in conformitate cu principiile contabile
general acceptate”. ,,In cazul in care un tribunal ar trebui si decida daca situatiile
financiare ale unei societdti dau sau nu o imagine fidela, ar fi dificil de identificat
alte criterii de apreciere decdt conformitatea cu principiile contabile general

2GA. Lee, Modern financial accounting, Walton on thames, Survey, 1981, pag 270

¥o. Amat, J Blake, E. Oliveras, The struggle against creative accounting: is ,,true and fair view” part of the
problem or part of the solution? Working paper.
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acceptate” Analizata din acest unghi, imaginea fideld ar putea fi un stimulent pentru
utilizarea tehnicilor de contabilitate creativa.

5. Masuri de limitare a creativitatii contabile

Practicile de contabilitate creativa nu vor disparea decat odata cu disparitia cauzelor care le-
au generat, astfel ca dorinta normalizatorilor contabili de limitare a contabilitdtii creative
trebuie sa aiba in vedere circumstantele ce permit manifestarea acesteia.

O prima masura in vederea reducerii posibilitdtilor de utilizare a contabilitétii creative o
reprezintd elaborarea, respectiv dezvoltarea 1n tdrile care existd deja, a unui cadru
contabil conceptual. Cadrul conceptual reprezintd, fnainte de toate, un instrument la
dispozitia normalizatorilor. El le este util si profesionistilor contabili deoarece, prin
criteriile pe care le stabileste, le permite acestora sa inteleagd mai profund normele
contabile si sa analizeze operatiile complexe.

O altd masura ar trebui ar trebui sa vizeze reducerea numairului de prelucrari contabile
permise sau stabilirea clard a circumstantelor in care trebuie aplicatd fiecare prelucrare.
Mai mult, dacd o intreprindere a ales o prelucrare contabild pentru ca aceasta 1i permitea
obtinerea unei imagini fidele Tn anul respectiv, ea ar trebui s utilizeze aceeasi prelucrare si
in anii urmatori.

Pornind de la premisa cd practicile de contabilitate creativa vor disparea doar odatd cu
disparitia cauzelor care le-au generat, Hoarau abordeazd problema comportamentului
utilizatorilor externi. El propune reducerea importantei acordate rezultatului contabil si
aprecierea calitatii acestuia prin intermediul fluxurilor de trezorerie. Imaginatia financiara
poate sa diminueze pasivul exigibil, s3 majoreze capitalurile proprii sau sa transforme
imobilizarile in creante. Ea nu poate 1nsd sa genereze lichiditati. Rezultd ca orientarea
utilizatorilor externi catre fluxurile de trezorerie i-ar putea descuraja pe manageri sa
utilizeze tehnici de manipulare a informatiilor contabile.

De asemenea, crearea posibilitatii de a recurge la un organism competent pentru arbitraj
si/sau interpretare, similar cu Grupul de revizuire a comunicarii financiare (Financial
Reporting Review Panel) din Regatul Unit al Marii Britanii si Irlandei de Nord, reprezinta,
dupa parerea lui Malo si Giot, o cale prin care se poate limita tendinta sefilor de
intreprindere de a Intinde prea tare ,.elasticul”. Un asemenea organism nu poate avea insd ca
misiune sd supravegheze situatiile financiare ale tuturor intreprinderilor. Pentru o
supraveghere mai vastd si mai riguroasd ar trebui ca auditorii sa fie dispusi sa-si Indrepte
armele asupra clientilor lor. Propunerea este durd deoarece ea antreneaza o reflectie radicala
asupra naturii raporturilor auditori/manageri.

Totodatd, s-a sugerat cd problema contabilitatii creative ar putea fi rezolvatd prin
intermediul unor norme detaliate, care sa nu lase loc de interpretare. Cazurile particulare
se afla Tnsa in spatele regulilor specifice. Pe masura ce ochiurile plasei sunt mai fine, cel ce
vrea sd treacd prin ele devine mai imaginativ.

Experienta aratd cd, de fiecare datd cand apare o norma noud, societatile gasesc o cale sa-i
minimizeze impactul. In acord cu aceasta, Devis spunea ci oricit de multe reguli ar
implementa profesia, Intotdeauna vor fi unii care vor gdsi o cale de a ,,bate” sistemul. Ca
urmare, misiunea normalizatorilor §i profesionistilor contabili nu este una simpla:
imaginatiei trebuie sa i se raspunda cu imaginatie.
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