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Participarea tot mai larg� a tinerilor la mi�carea turistic� a dus la afirmarea unei forme 
distincte a turismului �i anume turismul de tineret.  
 
C�l�toriile tinerilor sunt recunoscute tot mai mult ca fiind un segment important al pie�ei 
turistice mondiale. Tinerii turi�ti tind s� c�l�toreasc� tot mai mult �i pentru perioade din ce 
în ce mai mari decât  alte categorii de turi�ti. Acest lucru asigur� un stimul necesar pentru 
dezvoltarea în întreaga lume a unor organizatori de voiaje �i prestatori de servicii turistice 
specializate pentru tinerii care vor s� c�l�toreasc�. C�l�toriile tinerilor reprezint� un 
poten�ial major pentru pia�a turistic� care se afl� într-o continu� cre�tere pe m�sur� ce 
num�rul tinerilor �i studen�ilor din întreaga lume cre�te continuu ducând la o cre�tere a 
veniturilor tinerilor �i la o deschidere de noi pie�e în centrele nou industrializate cum ar fi 
de exemplu în Europa Central� �i în cea de Est. Se estimeaz� c� aproximativ o cincime 
dintre c�l�toriile interna�ionale sunt efectuate de c�tre tineri cu vârste cuprinse între 15 �i 25 
de ani �i c� acest num�r va cre�te cu 25% pân� în anul 2006.  
 
Tinerii �i studen�ii sunt ni�a de pia�� care înregistreaz� cea mai rapid� cre�tere, fiind 
sprijini�i de o ramur� foarte dezvoltat� a industriei care s-a dezvoltat �i care a devenit tot 
mai complex� în a le satisface nevoile �i, dup� cum se poate demonstra, reprezint� cea mai 
de succes ramur� din istoria industriei turismului. 
 
C�l�toriile tinerilor asigur�, de asemenea, o baz� important� pentru deciziile legate de 
c�l�torie ale genera�iilor viitoare.   
 
De fapt, turismul de tineret a fost în prim plan de mult� vreme �i într-adev�r, c�l�toriile 
tinerilor �i a studen�ilor a reprezentat un adev�rat punct de referin�� pentru pia�a c�l�toriillor 
interna�ionale de mai bine de 50 de ani. Oricum, cre�terea exploziv� a num�rului de 
studen�i din ultima perioad� a adus aceast� pia�� în prim plan �i se preconizeaz� c� industria 
referitoare la turismul de tineret se va dezvolta în continuare. 
 
De-a lungul timpului tinerii privilegia�i sau nu au plecat s� descopere lumea. Uneori aceste 
c�l�torii sunt înso�ite de o preg�tire, formal� sau informal�, care le permite tinerilor s� 
dobândeasc� anumite abilit��i. Aceast� form� de turism educativ a suscitat întotdeauna 
interesul mai ales pentru elita claselor sociale cu venituri ridicate. 
 
Pentru tineri, în special, turismul poate juca un rol fundamental, oferindu-le posibilitatea de 
a-�i îmbog��i nivelul de cultur�, de a dep��i barierele ideologice �i politice care separ� 
oamenii, de a deveni receptivi la problemele erei în care tr�im. 
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Turismul deschide noi orizonturi tinerilor în ceea ce prive�te activitatea lor intelectual� �i 
moral�, precum �i participarea activ� în rezolvarea problemelor unei societ��i în plin� 
dezvoltare. El d� noi dimensiuni dorin�ei puternice de libertate a tinerilor �i preg�tirii lor 
pentru  a ac�iona în sensul cre�terii responsabilit��ii. Deci turismul a devenit nu numai o 
“marf�” la care tinerii au dreptul cuvenit ci �i o cale convenabil� �i veridic� de a dobândi o 
personalitate deplin�. 
 
Turismul trebuie s� familiarizeze tinerele genera�ii cu dialogul, cu respectul fa�� de ceilal�i 
�i cu sentimentul de apartenen�� la destinul comun al umanit��ii, precum �i cu dezvoltarea 
spiritului de toleran��. 
 
În luarea deciziilor pentru practicarea turismului, tinerii trebuie s� ia în calcul diferi�i factori 
pentru planificarea vacan�ei, cum ar fi: 

− �ara/localitatea de destina�ie; 
− data plec�rii �i durata c�l�toriei; 
− modalitatea de rezervare; 
− tipul serviciilor turistice consumate; 
− pre�ul produsului turistice etc.; 

 
În alegerea unei destina�ii de vacan��, num�rul mare de factori care intr� în joc fac cu atât 
mai dificil� în�elegerea procesului de adoptare a deciziei de cump�rare. 
 
Dac� destina�ia, pre�ul �i confortul sunt principalele criterii de alegere pentru tineri în 
procesul de decizie asupra vacan�elor, asigurarea condi�iilor de siguran�� �i securitate a 
tinerilor pe perioada sejurului, pre�ul produsului turistic �i activit��ile desf��urate pe 
perioada sejurului sunt principalele criterii care motiveaz� alegerea p�rin�ilor.  
 
Informa�iile legate de destina�iile �i caracteristicile produselor turistice oferite sunt cele mai 
importante componente ale deciziei de c�l�torie �i ale comportamentului consumatorului de 
produse turistice �i în conformitate cu un asemenea punct de vedere, procesul lu�rii deciziei 
de a c�l�tori cuprinde cinci stadii, �i anume157: 

 
 
 
 

 

 

 

 
Succesiunea celor cinci stadii este condi�ionat� în mod hot�râtor de informa�iile pe care le 
de�in tinerii �i imaginea care �i-o formeaz� despre obiectivul/destina�ia turistic(�) în cauz�. 
Informa�iile pot fi adunate din cele mai diverse surse, începând cu cele furnizate de 
intermediarii din turism (agen�iile de turism) �i terminând cu impresiile de c�l�torie ale 

                                                      
157 Postelnicu, G., Turism interna�ional – realit��i �i perspective, Ed.Casa C�r�ii de �tiin��, Cluj 
Napoca, 1998. 
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prietenilor, cunoscu�ilor sau a altor persoane care au vizitat destina�iile respective. Aceste 
informa�ii sunt apoi comparate cu restric�iile �i constrângerile de timp �i de buget �i, în 
acest fel, se determin� accesibilitatea diferitelor variante, dintre care turi�tii trebuie s� se 
decid� asupra uneia. Un rol deosebit în adoptarea hot�rârii finale îl vor avea tipul �i 
calitatea serviciilor de transport, cazare, alimenta�ie �i agrement la care vor apela tinerii. 
Organizarea plec�rii în vacan�� poate s� adauge unele detalii în plus, favorabile sau 
nefavorabile (cum este de exemplu, problema ob�inerii vizelor �i a altor documente de 
c�l�torie). În sfâr�it, evaluarea rezultatelor va influen�a decisiv dorin�a de a mai c�l�tori în 
viitor. 
 
Tinerii care c�l�toresc tind s� fie cât mai bine informa�i, consultând o gam� variat� de surse 
de informa�ii înainte de plecare. Internetul reprezint� principala form� de culegere a 
informa�iilor înainte de plecarea în vacan��, urmat fiind de prieteni �i familie.  
 
Dac� turi�tii cu o experien�� mai mare prefer� s� utilizeze ghiduri pentru a-�i planifica 
vacan�a lor, c�l�torii tineri prefer� s� viziteze locuri mai "dificile" sau mai "complicate" 
pentru o perioad� mai lung� de timp, lucru care necesit� o planificare mai minu�ioas� a 
excursiei. Exist� unele diferen�e între turi�tii din ��ri diferite în ceea ce prive�te tipurile de 
surse de informare pe care ace�tia le consult� înainte de a pleca în vacan��. Prietenii �i 
familia sunt consulta�i de c�tre tinerii din Canada spre exemplu, în timp ce unii tineri 
europeni  prefer� s� utilizeze informa�iile pe care ei le-au acumulat despre destina�ia 
respectiv� în urma unei c�l�torii anterioare sau a utiliz�rii Internetului �i ghidurilor turistice.  
 
În ceea ce prive�te destina�iile pe care tinerii le viziteaz�, cei care î�i planific� s� viziteze 
��ri cum ar fi Germania, Fran�a sau SUA prefer� s� ob�in� informa�ii de la prieteni �i de la 
rude, ghidurile turistice sunt folosite cu prec�dere de c�tre cei care doresc s� viziteze Italia 
�i Fran�a, dar acestea nu sunt agreate ca surse de informa�ii de c�tre tinerii care doresc s� 
viziteze Grecia, Anglia, Germania �i Spania. Tinerii care î�i planific� o excursie în Europa 
de Vest (în mod particular în Austria, Fran�a, Anglia, Olanda �i Irlanda) folosesc 
informa�iile pe care ei le-au acumulat despre destina�ia respectiv� în urma unei c�l�torii 
anterioare spre deosebire de cei care doresc s� viziteze destina�ii mai îndep�rtate (Mexic, 
Australia �i Thailanda), unde probabilitatea de a face vizite repetate este sc�zut�. 
 
Ca surse de informare care sunt utilizate pentru planificarea vacan�ei, majoritatea tinerilor 
care c�l�toresc folosesc agen�iile de turism sau apeleaz� la ajutorul prietenilor care au mai 
c�l�torit �i înainte �i numai un num�r foarte mic dintre ace�tia folosesc organiza�iile 
turistice str�ine.  
 
În ceea ce prive�te intensitatea de utilizare a informa�iilor în procesul de planificare a 
vacan�ei, majoritatea tinerilor care c�l�toresc folosesc o gam� variat� de surse de informare 
înainte de a pleca în excursie, lucru care sugereaz� faptul c� procesul de planificare a 
excursiei este detaliat, cei care doresc s� c�l�toreasc� consultând, în medie, trei surse 
diferite de informa�ii înainte de a pleca în excursie. Cei care consult� cel mai adesea mai 
multe surse de informare sunt turi�tii cu experien�� �i cei sub 26 de ani, deoarece ace�tia din 
urm� folosesc recomand�rile personale ale tovar��ilor de c�l�torie. Persoanele cu vârsta 
peste 26 de ani consult� mai multe surse de informa�ii decât tinerii turi�ti, lucru care indic� 
faptul c� experien�a crescut� în ceea ce prive�te turismul nu conduce neap�rat la o 
planificare mai pu�in detaliat�  a excursiei. 
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Imaginea care apare este aceea a unei planific�ri minu�ioase a excursiilor de lung� durat� 
din partea tinerilor turi�ti, care, de asemenea, tind s� fie cât mai bine informa�i �i s� aib� o 
cât mai mare experien�� în ceea ce prive�te locurile pe care ei le viziteaz�. 
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