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Romania possesses major opportunities in becoming an important European tourist 

destination which shall be able to successfully compete with other neighboring or globally 

European countries, both in what its uniqueness, tourist offerings and financial 

approachability are concerned. 

 

Turismul – fenomen contemporan 
Unul dintre fenomenele social – economice ale secolului nostru îl constituie dezvoltarea cu 
rapiditate remarcabil� a turismului interna�ional �i intern, la nivelul Terrei, al zonelor �i 
regiunilor geografice, la nivelul ��rilor lumii.  
 
Turismul are în centrul preocup�rilor punerea în valoare a poten�ialului natural, ale unor 
resurse naturale nevalorificabile altfel (ape geotermale, ape minerale, pe�teri, chei, versan�i 
munto�i, ostroave etc. ), exploatarea suplimentar� a unora dintre ele, care intr� în câmpul de 
ac�iune �i al altor domenii (p�durile, plajele, m�rile, oceanele, soarele, zonele muntoase etc. 
), precum �i, valorificarea poten�ialului antropic (monumente istorice, de art�, cultur�, 
arhitectur�, castele, festivaluri, serb�ri �i târguri, manifest�ri sportive, centre urbane, centre 
comerciale, sate turistice etc.). 
 
Turismul î�i pune amprenta în mod hot�râtor asupra economiei mondiale prin încas�rile 
considerabile pe care le aduce, participând cu 11% la crearea PIB – ului la nivel mondial �i 
concentrând circa 8,5 % din popula�ia ocupat� a lumii. 
 
Turismul interna�ional este parte integrant� a comer�ului mondial �i reprezint� aproximativ 
8 % din acesta. S-a ajuns ca num�rul turi�tilor la scar� planetar� s� dep��easc� 700 
milioane , iar încas�rile din turism dep��esc 476 mld. USD. Pentru 2010 se prefigureaz� la 
nivel mondial un num�r de circa 936 milioane sosiri �i încas�ri de aproximativ 897 mld. 
USD. 
 
Aceste date statistice demonstreaz� amploarea fenomenului turistic, dar �i importan�a lui în 
dezvoltarea economiei mondiale �i în revitalizarea economiei unei ��ri. 
 
La nivelul Uniunii Europene aproximativ 6 % din PIB provine din turism �i peste 8 
milioane de persoane sunt angajate în acest domeniu. Turismul european este dominat de 
I.M.M – uri, 7,4 % din totalul I.M.M – urilor func�ioneaz� în sfera turismului. În spa�iul 
Uniunii Europene sunt concentrate circa 40 % din totalul capacit��ilor de cazare �i 
aproximativ 60 % din totalul serviciilor la nivel mondial, iar 6 din primele ��ri ca destina�ie 
turistic� sunt localizate aici. 
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Poten�ialul turistic al României este foarte valoros, dar performan�ele de punere a acestuia 
în valoare sunt reduse, comparativ cu alte ��ri din Centrul �i Estul Europei. De�i turismul 
este considerat o ramur� economic� cu avantaj concuren�ial considerabil, România se afl� 
în prezent printre ��rile cu nivel sc�zut în ceea ce prive�te turismul intensiv în regiune �i la 
nivel global. Într-un clasament care ar cuprinde România, vecinii precum �i destina�iile 
concurente din 170 de ��ri, ne clas�m pe locul 162. 
 
Contribu�ia turismului românesc la realizarea PIB – ului ��rii, în 2006 va fi de 1,9 % ( 6,2 
mld. lei ). S� fim mai optimi�ti pentru 2006? 
 
Investi�iile în turism �i c�l�torii pentru România anului 2006 se vor cifra la 1,5 miliarde 
USD, care vor reprezenta 7,2 % din investi�iile totale de capital, potrivit studiului asupra 
turismului românesc, dat publicit��ii de Consiliul Mondial al Turismului �i C�l�toriilor ( 
WTTC ). 
 
Aceste investi�ii vor avea ca destina�ii: facilit��ile în turism, c�l�toriile publice, personale �i 
comerciale, echipamentul �i infrastructura reziden�ilor, companiile de turism; agen�ii 
precum �i activitatea agen�iilor guvernamentale. Totu�i, cu un procent de 7,2 % din totalul 
investi�iilor, în turism �i c�l�torii, România se claseaz� pe locul 138 în lista global�, dup� 
Bosnia – Her�egovina. 

Turismul de litoral, turismul de afaceri, turismul balnear �i turismul rural –  
oportunit��i de afaceri - 
„Turismul este o industrie monoprodus. Sunt momente cu vârfuri ridicate, iar apoi nu se 
mai produce nimic ” (Jean Claude Baumgarten – pre�edinte WTTC ). Aceast� industrie a 
ospitalit��ii este puternic afectat� de sezonalitate. 
 
În România, forma principal� de turism practicat� este turismul de litoral la Marea Neagr�. 
Pentru a atrage fluxuri de turi�ti, mai ales de turi�ti str�ini trebuie s� se intervin� în 
cre�terea competitivit��ii  produsului turistic prin: 

1. investi�ii în infrastructura de acces; 
2. îmbun�t��irea serviciilor de cazare �i restaura�ie; 
3. instruire personalului din turism; 
4. protejarea �i refacerea mediului din zona plajelor; 
5. cre�terea oportunit��ilor de agrement; 
6. stabilirea �i respectarea standardelor Blue Flag pe plajele române�ti. 

 
În prezent nu exist� nici o plaj� �i nici un port de agrement atestate de Organiza�ia 
Interna�ional� „ Blue Flag ”, îns� zece plaje sunt luate în considera�ie , pentru atestare, în 
sta�iunile: Mamaia, Eforie Nord, Neptun, Venus, Saturn �i Mangalia. Criteriile care trebuie 
îndeplinite sunt 27, grupate în 4 domenii: 

1. Calitatea apei. 
2. Managementul mediului. 
3. Securitate, servicii, dot�ri. 
4. Educa�ie / informare. 

 
Turismul de afaceri este singura component� a industriei ospitalit��ii din România, care se 
eviden�iaz� obiectiv, fiind eficient� �i în ascensiune, edificatoare sunt veniturile hotelurilor 
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din mediu urban, unde ponderea turismului de afaceri în totalul încas�rilor se situeaz� între 
65 – 85 %. Turismul de afaceri va atinge în acest an circa 445 mil. USD ( 1,5 miliarde lei 
noi ), cea mai mare pondere fiind de�inut� de companii. 
 
R. Davidson structureaz� formele turismului de afaceri în:  

− turism general de afaceri ( delaga�iile ); 
− reuniuni / întruniri; 
− târguri �i expozi�ii; 
− c�l�torii – stimulent. 

 
Turismul de afaceri constituie o form� complex�, pachetul de servicii care se ofer� 
cuprinde: cazarea care se face la hoteluri de standard superior, transferurile care se fac de la 
aeroport la hotel, biletele de avion �i serviciile de secretariat. Organizatorii pun la dispozi�ie 
participantilor s�li de conferin�e dotate cu echipamente moderne �i servicii de traducere 
simultan�. Sunt organizate vizite pentru participan�i, programe de divertisment �i mese 
festive. În mod obi�nuit participan�ii la aceste manifest�ri petrec o parte din timpul lor de 
deplasare �i ca turi�ti propriu - zi�i, ei sunt interesa�i s� cunoasc� �ara pe care o viziteaz�. 
 
Încas�rile medii pe zi / turist provenite de la participan�ii la c�l�toriile de afaceri sunt, de 
regul�, mai ridicate decât media încas�rilor realizate din turismul de mas�, cea mai mare 
parte din cheltuieli sunt suportate din bugetul firmelor, institu�iilor, sponsoriz�rilor, etc., ai 
c�ror reprezentan�i particip� la aceste ac�iuni. 
 
Turismul de afaceri nu este condi�ionat de o anumit� sezonalitate determinat�, majoritatea 
manifest�rilor sunt plasate în perioadele sezoniere nespecifice turismului de mas�, 
contribuind astfel la cre�terea gradului de utilizare a bazei materiale. 
 
Cre�terea competitivit��ii turismului de afaceri trebuie s� aib� în prim plan urm�toarele 
activit��i: 

− crearea unui mediu economic stabil favorabil investi�iilor; 
− capacit��i de cazare la standarde interna�ionale; 
− stabilitate civic� mai mare; 
− îmbun�t��irea infrastructurii, accesibilit��ii �i serviciilor turistice, cre�terea 

siguran�ei turistice; 
− promovarea oportunit��ilor oferite de fiecare ora� �i realizarea unor ghiduri turistice 

complete; 
− promovarea posibilit��ilor de recreere; 
− înfiin�area centrelor de informare turistic�. 

 
Turismul balnear trebuie adaptat modelului sta�iunilor balneare moderne din Europa, în 
cadrul c�rora se îmbin� serviciile turistice destinate turistului s�n�tos care solicit� astfel de 
sta�iuni pentru dep��irea st�rii de oboseal� �i stres, pentru refacere fizic� �i psihic�, 
deconectare, distrac�ie �i recreere într-un mediu natural, nepoluat, cu asigurarea dot�rilor 
specifice �i acordarea asisten�ei medicale pentru sejururile de tratament, recuperare 
medical� �i profilaxia diferitelor afec�iuni. Centrele de relaxare �i înfrumuse�are reprezint� 
un sector ni�� în turismul balnear deoarece preocup�rile omului modern au în vedere tot 
mai mult aceste aspecte. 
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Pentru a cre�te competitivitatea zonelor balneare ca produse turistice, activit��ile sunt 
direc�ionate spre: 

− investi�ii în infrastructura de acces; 
− investi�ii în infrastructura de cazare; 
− formarea unor buni manageri; 
− dezvoltarea de activit��i de agrement; 
− modernizarea echipamentelor medicale; 
− mai bun� implicare a personalului medical; 
− promovarea poten�ialului natural pentru vindecarea multor boli; 
− promovarea produselor de s�n�tate, nu a celor sociale; 
− încheierea de contracte cu companii de asigur�ri medicale str�ine pentru 

recunoa�terea sta�iunilor balneare ca destina�ii acceptate pentru tratament medical; 
− oferirea de produse turistice balneare în combina�ie cu alte tipuri de produse 

turistice ( culturale, ecologice, rurale, etc. ). 
 

În România, spre deosebire de alte ��ri europene dezvoltate, satul �i-a p�strat mult din 
autenticitate, r�mânând o entitate bine integrat�, întemeiat� pe datini �i experien�e inedite, 
prin care fiecare individ se simte legat de comunitate. 
 
Zona în care se poate practica turismul rural în �ara noastr� sunt: Maramure�, Bran – 
Moeciu, Suceava, Banat, Valea Doftanei, Valea Bâsc�i, Câmpulung Moldovenesc, 
Câmpulung Muscel, Vatra Dornei, Stâna de Vale, Valea Arie�ului etc. 
 
În accep�iunea Organiza�iei Mondiale a Turismului �i a organiza�iilor europene de turism 
rural, turismul rural este o „ form� a turismului care include orice activitate turistic� 
organizat� �i condus� în spa�iul rural de c�tre popula�ia local�, valorificând resursele 
turistice locale ( naturale, cultural – istorice, umane ) precum �i dot�rile, structurile turistice 
inclusiv pensiunile �i fermele agroturistice. 
 
Unul din fondurile de preaderare la C.E.E, fondul SAPARD prevede pentru turismul rural 
7,5 mil euro, fonduri angajate pân� în prezent în propor�ie de 75 %. Calitatea serviciilor 
prestate în pensiunile din România �i imaginea lor pot fi îmbun�t��ite prin: 

− cre�terea investi�iilor; 
− dezvoltarea infrastructurii ( utilit��i multiple, canale de acces, canale de comunicare 

); 
− clasificarea locurilor de cazare �i dotarea conform destina�iilor ( case de vacan�� ) 
− accentul pe instruire / formare �i introducerea unui brevet specific lucr�torilor din 

turismul rural; 
− certificarea produselor locale, tradi�ionale – produse alimentare �i ne – alimentare; 
− programe turistice �i de petrecere a timpului liber; 
− transformarea evenimentelor în produse turistice, oferirea de activit��i specifice ( se 

pot înv��a me�te�uguri �i obiceiuri locale ); 
− protejarea mediului în regiune �i conservarea naturii în comunit��ile rurale. 
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Concluzii 
Turismul este la nivel mondial o bran�� în cre�tere �i genereaz� cre�tere economic� în ��rile 
în care este dezvoltat. 
 
Turismul reprezint� pentru România sectorul economic care dispune de un valoros poten�ial 
de dezvoltare, neexploatat înc� suficient �i care poate deveni o surs� de atrac�ie atât a 
investitorilor cât �i a turi�tilor str�ini. 
 
Exist� îns� o concuren�� puternic� din partea ��rilor vecine (Ungaria, Bulgaria, Croa�ia) cât 
�i o competitivitate modest� a turismului românesc. Marele avantaj al României este 
poten�ialul natural �i cultural de o mare diversitate �i armonios repartizat în teritoriu, dând 
posibilitatea practic�rii unor forme de turism diferite. Îns� f�r� o dezvoltare cantitativ� �i 
calitativ� optim� a structurilor de primire, de restaura�ie �i de agrement, aceste resurse 
turistice nu pot fi valorificate, nu se poate realiza o cre�tere a num�rului de turi�ti, a duratei 
de �edere, a gradului de ocupare, a profitului în turism, astfel încât turismul românesc s� 
poat� deveni competitiv pe pia�a interna�ional�. 
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