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The present paper deals with the world tourism’s evolution up to the year 1990, as well as its 

prospects for the interval caught between 1990 – 2020. 

We hereby had a close follow- up approach of the evolution in terms of ammount of external 

tourists, in-cash from tourism, the hierarchy of international tourism on continents, geographical 

areas and countries. 

 
 
Turismul reprezintă un fenomen economico-social specific economiei şi civilizaŃiei moderne 

aflându-se în prezent, în plină ascensiune, devenind unul dintre componentele importante ale 
circuitului economic mondial. 

Turismul reprezintă o îmbinare între mirific, acŃiune şi rezultate, el a crescut în ultimele 
decenii într-un ritm superior creşterii P.I.B.-ului mondial sau comerŃului cu bunuri materiale. 

Principalii factori care influenŃează creşterea turismului în etapa actuală sunt: 
− sporirea veniturilor populaŃiei; 
− extinderea obiceiurilor de a voiaja; 
− modificarea tradiŃiilor şi preferinŃelor populaŃiei. 
Principalele tendinŃe care se manifestă în turismul mondial sunt: 
− creşterea numărului turiştilor; 
− creşterea numărului de zone geografice şi Ńări intrate în circuitul turistic; 
− creşterea numărului vacanŃelor (a timpului liber), dar şi a scăderii duratei medii a 

sejurului datorită fracŃionării în mai multe etape a concediului de odihnă (a timpului 
destinat vacanŃelor); 

− creşterea puternică a cererii turistice dar şi a ofertei în unele zone cum ar fi: Asia de Sud-
Est, Australia şi Nouă Zeelandă şi Europa de Est. 

Alte cauze care au stimulat dezvoltarea turismului naŃional şi mondial au fost: 
− diversificarea ofertei de servicii turistice; 
− creşterea rolului activităŃii promoŃionale în turism; 
− perfecŃionarea legislaŃiei naŃionale în sensul stimulării turismului; 
− implicarea puterii politice centrale şi locale în derularea activităŃilor turistice; 
− elaborarea unor strategii şi programe naŃionale şi locale în domeniul turismului; 
− asigurarea pregătirii permanente a personalului angajat în turism; 
− educarea populaŃiei pentru a consuma produse şi servicii turistice.  
În perioada anilor 1999-2000, în turism lucrau aproximativ 8% din populaŃia mondială 

ocupată, respectiv peste 120 milioane de persoane, contribuind cu circa 12% la formarea P.I.B. –ului 
mondial1.  

Numărul turiştilor se află în continuă creştere, chiar dacă au existat oscilaŃii de la un an la 
altul2. 

                                                      
1 Minciu, Rodica – Economia turismului, Ed. Uranus, Bucureşti, 2000. 
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Tabelul 1. Numărul turiştilor pe plan mondial 

Denumirea 1995 2000 2001 2002 2003 2004 2004/1995 

Număr 
turişti 

(milioane 
persoane) 

564 692 697 703 694 760 +196 

Din care în 
Europa 

- 390 403 411 410 450 - 

Sursa: Revista Management – Marketing, nr.3/2001  

  
Încasările din turismul extern s-a prezentat în anul 2004 astfel: 
− S.U.A. – 78,7 miliarde usd.; 
− Spania – 40 miliarde usd.; 
− FranŃa – 38 miliarde usd.; 
− Italia – 30 miliarde usd.; 
− China – 24,7 miliarde usd.; 
− Germania – 20 miliarde usd.; 
− Marea Britanie – 20 miliarde usd.; 
− Turcia – 16, 7 miliarde usd.; 
− Mexic – 10,7 miliarde usd. 
Conform estimărilor specialiştilor în anul 2020 se va înregistra o cifră de 1602 milioane de 

sosiri de turişti internaŃionali, corespunzătoare unei rate medii anuale de creştere de 4,3 % (având ca 
bază anul 1995). 

Încasările valutare aferente se vor ridica la cca. 2000 miliarde usd., ceea ce reprezintă o 
creştere medie anuală de 6,7%. 

 
Tabelul.2. Estimarea sosirilor de turişti internaŃionali şi a încasărilor valutare pe plan mondial 

în perioada 1995-2020
3
 

Indicator U.M. 1995 2000 2010 2020 2020/1995 

Număr sosiri mil. 
persoane 

564 692 1047 1602 +1038 

Încasări mld. usd. 399 552 1055 2000 +1601 
Sursa: Revista Management – Marketing, nr.3/2001 

 
În anul 2020, numărul turiştilor va creşte faŃă de 1995 cu 284% iar valoarea încasărilor cu 

501,3%. 
Rata cea mai ridicată a sosirilor este estimată pentru regiunea Asia de Est- Pacific cu 7% 

urmată de Orientul mijlociu cu 6,7%. 
Şi în anul 2020 Europa va fi în continuare continentul cu cel mai mare număr de turişti 

internaŃioali, respectiv 44,8% în 2020, în scădere faŃă de 2000 când cota era de 56,3%. 
 

Tabelul 3. Estimarea sosirilor de turişti internaŃionali pe  

regiuni OMT, în perioada 1995 – 2020 

Regiunea 

Anul de bază 

1995 

Estimări 

2000 2010 2020 

Nr. 

turişti 
% 

Nr. 

turişti 
% 

Nr. 

turişti 
% 

Nr. 

turişti 
% 

Total 
mondial, din 
care: 

564 100,0 692 100,0 1047 100,0 1062 100,0 

Europa 335 59,4 390 56,3 527 50,3 717 44,8 
Asia de 80 14,2 116 16,8 231 22,1 438 27,3 

                                                                                                                                                                     
2 Revista „Tribuna Economică”, nr. 12/2004, Revista „Management-Marketing”, nr. 3/2004 
3 Revista „Management – Marketing”, nr. 3/2001 
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Est/Pacific 
America 111 19,7 134 19,4 195 18,6 284 17,7 
Africa 20 3,5 27 3,9 46 4,4 75 4,7 
Orientul 
Mijlociu  

14 2,5 19 2,7 37 3,5 69 4,3 

Asia de Sud 4 0,7 6 0,9 11 1,1 19 1,2 
Sursa: Revista Management – Marketing, nr.3/2001 

 
CirculaŃia turistică va evolua în ritmuri ridicate şi după anul 2000, aşa cum se poate vedea în 

tabelul nr. 4 
 

Tabelul 4. Estimarea circulaŃiei turistice mondiale 

Regiunea 
Rata medie anuală (%) 

1995-2000 2000-2010 2010-2020 1995-2020 

Total mondial din care: 4,2 4,2 4,4 4,3 
Europa 3,1 3,1 3,1 3,1 
Asia de Est/Pacific 7,7 7,2 7,2 7,0 
America 3,9 3,9 3,9 3,8 
Africa 6,0 5,6 5,6 5,5 
Orientul Mijlociu 6,9 6,7 6,7 6,7 
Asia de Sud 6,4 6,2 6,2 6,1 

Sursa: Revista Management – Marketing, nr.3/2001 

 
Prognozele realizate vizând perioada 1995-2020 cu privire la populaŃia dispusă să 

călătorească arată că turismul internaŃional încă dispune de potenŃial de creştere neexploatat. Astfel 
ponderea turiştilor internaŃionali în totalul populaŃiei dispuse să călătorească este de 7% pe total 
mondial din care în Europa 14% iar în Asia de Est / Pacific 10%. 

 
Tabelul 5. Ponderea turiştilor internaŃionali în totalul  

populaŃiei dispusă să călătorească 
Regiunea Pondere (%) 

Total mondial din care: 7,0 
Europa 14,0 
Asia de Est/Pacific 10,0 
America 8,0 
Africa 5,0 
Orientul Mijlociu 6,0 
Asia de Sud 1,0 

Sursa: Revista Management – Marketing, nr.3/2001 

 
La nivelul anului 2020 se prognozează trecerea Chinei pe primul loc în lume în ce priveşte 

numărul de turişti străini sosiŃi, 137,1 milioane persoane cu o cotă de piaŃă de 8,6% depăşind S.U.A. 
cu 102,4 milioane sosiri şi 6,4% cotă de piaŃă şi FranŃa, (aflată în prezent pe primul loc în lume) cu 
93,3 milioane sosiri şi 5,8% cotă de piaŃă. 

 
Tabelul 6. Topul primelor 10 Ńări de destinaŃie turistică la nivelul anului 2020 

Rang łara Sosiri turişti (mil.) 
Cota de piaŃă 

(%) 

Rata anuală de creştere 

1995-2000 (%) 

1 China 137,1 8,6 8,0 
2 S.U.A. 102,4 6,4 3,5 
3 FranŃa 93,3 5,8 1,8 
4 Spania 71,0 4,4 2,4 
5 Hong Kong 59,3 3,7 7,3 
6 Italia 52,9 3,3 2,2 
7 Marea Britanie 52,8 3,3 3,0 
8 Mexic 48,9 3,1 3,6 
9 FederaŃia Rusă 47,1 2,9 6,7 
10 Republica Cehă 44,0 2,7 4,0 
 TOTAL 708,8 44,2 - 

Sursa: Revista Management – Marketing, nr.3/2001 
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La nivelul anului 2020 doar FederaŃia Rusă şi Cehă se vor situa în primele 10 locuri. Din cele 

10 Ńări, 6 sunt din Europa, 2 din Asia şi 2 din America de Nord. 
În ceea ce priveşte primele 10 Ńări emitente de turişti la nivelul anului 2020 primul loc va 

reveni Germaniei cu 163,5 milioane turişti, cu o cotă de piaŃă de 10,2% urmată de Japonia 141,5 
milioane turişti şi o cotă de 8,8% şi S.U.A. cu 123,3 milioane turişti şi o cotă de 7,7%. Un salt 
considerabil îl va înregistra China cu 100 milioane turişti şi o cotă de 6,2%. 

 
Tabelul 7. Primele 10 Ńări emitente de turişti la nivelul anului 2020 

Rang łara Total turişti (mil.) Cota de piaŃă (%) 

1 Germania 163,5 10,2 
2 Japonia 1471,5 8,8 
3 S.U.A. 123,3 7,7 
4 China 100,0 6,2 
5 Marea Britanie 96,1 6,0 
6 FranŃa 37,6 2,3 
7 Olanda 35,4 2,2 
8 Canada 31,3 2,0 
9 FederaŃia Rusă 30,5 1,9 
10 Italia 29,7 1,9 
 TOTAL 788,9 49,2 

Sursa: Revista Management – Marketing, nr.3/2001 
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