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Natural qualities and the main features of the Romanian rural space allow the development
of the rural tourism, which may constitute one of the economical growth elements. A successful
example of the rural tourism must be based upon individual performers who have the chance to
conceive in this moment new products estimated to a more and more grasping of original, unique
and authentic offer market.

Intr-un interval scurt de timp, turismul rural a devenit o certitudine in tara noastra,
prezentandu-se ca o activitate complexd si bine articulatd, capabil sd satisfacd necesitati de ordin
economic, social, cultural, spiritual etc. Precum orice proces sau fenomen n curs de afirmare, este
perfectibil si trebuie sa se adapteze la timp noilor tendinte generate in special de contextul integrarii
Romaniei in Uniunea Europeana.

Noua atractie a vacantelor se orienteaza spre patru domenii diferite de experiente trdite care se
cer insa oferite simultan: experienta de explorare, experienta bioticd, experienta sociald si experienta
optimizanta.'

Atractia noutdtii sau experinta de explorare cunoaste diferite stadii, de la o banala plimbare
intr-un spatiu geografic necunoscut pana la participarea la unele munci agricole, si mentine treaza
nevoia de turism, o face sa revind, ii determind regenerarea.

Experienta bioticd constd in descoperirea nebanuitelor aptitudini sau capacitdti de catre
turistul Tnsusi in mediul rural.

Manifestarile integrate in activitdtile sociale dintr-o localizare turisticad rurald, Insotite de
satisfactiile trdite individual in cadrul diferitelor microcolectivitati create spontan alcdtuiesc
experienta sociala.

In sfarsit, experienta optimizanti reuneste un complex de satisfactii asteptate de turist si
menite sd-i creeze senzatia de autodepasire, sentimental ca a fost bine si cd recentele trairi au addugat
valoare existentei sale.

Se remarcd mutatia produsa in randul purtatorilor cererii turistice si anume aceea de la
necesitate la satisfactii. Oamenii céldtoresc ca sa suporte mai bine viata de acasa cu constragerile,
stresul si rutina ei si se asteaptd sa aducd ceva bun din vacanta lor adica experiente traite si percepute
intr-o altd stare de spirit i anume aceea asimilatd odihnei. Evolutia turismului rural din Romania,
dupa parerea noastra, este dependenta de valorificarea urmatoarelor elemente:

— portul traditional;

— arhitectura;

— mobilarea si decorarea interioara;

— muzica populard si coregrafia;

— pastorale;

—  Dbalneare;

—  muzeale;

— creatia artisticd si artizanald, cu ateliere special amenajate unde sub indrumarea unor

artisti i mesteri populari renumiti, turistii se pot initia Tn: picturd naiva, icoane pe sticla,
sculpturd 1n lemn si piatra, tesatorie populara, ceramica, etc.;

! Snack O., Baron P., Neacsu N., Economia turismului, Editura Expert, Bucuresti, 2001, pp. 353-354
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— conditiile climaterice si peisagistice, predominante 1n satele de deal si de munte cu
gospodarii risipite, ideale pentru amatorii de liniste si plimbari solitare, Intr-un cadru
natural pitoresc;

— atractiile pescaresti si de interes vanatoresc.

Turismul rural s-a dezvoltat in primul rand datoritd cresterii veniturilor (este vorba mai ales
de venitul discretionar), a timpului liber si a diversificarii motivatiilor. In al doilea rand este vorba
despre alti factori care favorizeazd dezvoltarea turismului rural §i anume: cresterea nivelului de
educatie; afirmarea originalitatii/autenticitdtii pe piatd; ridicarea nivelului calitativ al transporturilor si
comunicatiilor; cresterea cererii de oferte turistice ,,personalizate; cresterea interesului pentru
mentinerea sanatatii; dezvoltarea accentuata a industriei de echipament sportiv si turistic; cresterea
interesului organismelor administrative de la nivel judetean si local.

In cadrul turismului rural intalnim mai multe tipuri, care apar frecvent intr-o maniera difuza si
cu pregnante tendinte de Intrepatrundere si anume: turismul rural cultural; turismul rural de agrement;
turismul rural curativ; turismul rural sportiv; turismul rural religios. Produsul turistic rural este unul
de o specificitate accentuatd, principalii factori de atractie fiind:

— peisajul natural (munti, lacuri, ruri mari, vegetatie variata)

— flora si fauna bogata, variata si atractiva

— elementele culturale (monumente, situ-ri istorice, stiluri arhitecturale, treditii etnografice
si folclorice)

— céldura si calititile umane ale comunitatii rurale reflectate in mentalitati, ospitalitate,
limbaj etc.

— posibilitatile de cazare si hrana diferite de cele obisnuite

— posibilitatile de migcare in aer liber, de participare la activitatile comunitatii, de proiectare
Intr-un alt mod de existenta.

Subliniem faptul ca produsul turistic rural apare ca un complex de elemente eterogene
combinate (mai precis combinabile) deliberat, Tn care unele sunt cuantificabile (de exemplu
transportul, cazarea, alimentatia), iar altele nu se supun cuantificdrii (asa numita infrastructura
invizibild) derivand din pozitia geografica, clima, istoria, cultura, traditiile, folclorul etc. fiecarei tari
sau zone in parte, dar care prin atrctivitatea lor si prin abilitatea intreprinzatorilor §i organizatorilor de
a le utiliza eficient, contribuie la trezirea interesului pentru consumul turistic si, Tn consecinta,
reprezinta motivatia principald a multor cilatorii turistice in mediul rural®.

Mediul rural rominesc constituie un rezervor considerabil de spatiu, Tn care activitatile
turistice se pot desfasura pe scara larga, intr-o mare diversitate de forme, care, dacd sunt gestionate
adecvat de catre factorii implicati, pot fi protejate de tendintele de depreciere, generate de presiunea
asupra mediului.

Numeroase asezari rurale se afld intr-o stare criticd din punct de vedere demografic, dar
situatia poate fi (cel putin) amelioratd prin impactul benefic pe care il are prestarea de activitdti
turistice.

Transformirile care trebuie sa aiba loc in mediul rural romanesc pentru a favoriza
dezvoltarea la nivelul exigentelor a turismului rural, dupa parerea noastra, sunt:

e ridicarea nivelului de civilizatie si confort al gospodariilor tardnesti in concordantad cu

originalitatea si diversitatea tipologica a acestora.

e schimbarea mentalitdtii, renuntarea la un mod de gandire sintetizat prin sintagma ,,merge
si asa” si intelegerea exigentelor si necesitdtii de profesionalism si performantd in
prestarea de activitati turistice. Oricat de generoasa ar fi oferta anumitor componente, ea
nu se dovedeste cu necesitate a fi profitabila doar daca se manifestd Intr-un sistem, ce
integreazd ansamblul factorilor care definesc produsul turistic (cazare, pensiune,
circulatie turisticd, animatie, activitati diverse, servicii, amabilitate, curatenie exemplara,
atentie pentru detalii etc.).

e dezvoltarea spiritului intreprinzator si de antreprenoriat In randul ,autohtonilor”.
Turismul rural se poate dezvolta doar in conditii de asumare a riscului de céatre cei din
mediul rural si de dezvoltare a componentei de comercializare a acestuia.

% adaptare pt. turismul rural dupa Snack O., Baron P., Neacsu N., op.cit., p. 352
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Un model de succes al turismului rural, in opinia noastrd, trebuie sd aibad la bazd
prestatorii individuali de servicii turistice rurale. Ei functioneaza in medii dintre cele mai diverse din
punct de vedere geografic, social, economic, cultural etc. si tocmai de aceea, ei au sansa virtuala de a
concepe produse inedite, destinate unei piete turistice tot rnai avide de oferte originale, unice,
autentice, permisive sau prohibitive. Pentru aceasta trebuie sd conlucreze cu factorii decizionali locali
si sa deruleze o activitate concertatd cu evolutiile din celelalte sectoare ale vietii economico-sociale.
Ofertele turistice trebuie mai apoi popularizate. Este nevoie ca anumite structuri, reprezentate prin
asociatii profesionale nonprofit ale prestatorilor de servicii turistice, sd isi asume sarcinile de mai sus,
fiind sustinute prin efortul colectiv al intreprinzatorilor individuali sau al altor organisme interesate
(ministere, institutii de Tnvatdmant organizatii internationale s,a,).
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